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Toit, toidu tootmine, tarnimine ja tarbimine seob meid ning meie tegevus mojutab keskkonda ja

inimesi ka teisel pool maakera.
MTU Mondo ja Kaupmeeste Liidu koostéds algatatud kokkusaamine

Eelmisel kolmapaeval tulid kokku osapooled, kelle voimuses, vastutusalas ja huvides on

kujundada ja mdjutada tarneahelat ehk seda, kuidas Eesti tarbijateni jouavad toiduained nii Eestist

kui ka arenguriikidest. Kokkusaamise algatasid MTU Mondo ja Eesti Kaupmeeste Liit. Oleme

aegajalt erinevatel seisukohtadel ja seisame ka erinevate huvide eest - Kaupmeeste Liit heade
kaubandustavade vaartustamise eest Eesti kaubanduses ja Mondo arenguriigi teadliku ning

talunikke ja tootjaid arvestava solidaarse ldhenemise eest Eesti Uhiskonnas. Meie Uhine soov on

pakkuda inimestele head toitu ning avatult arutleda, leida haid lahendusi ja mitmekesist vaadet
sellele, kuidas seda teha. Parimate lahenduste tagajarjed toovad osapooltele kdige vahem kahju

ning on kdige maistlikumad mitte ainult Eestile, vaid ka inimestele meist kaugel.

PUstitasime teemad ja leidsime suureparased esinejad, kogusime vaartuslikku tagasisidet ning

lAhenesime tarneahela teemadele kaasavas ja erinevaid seisukohti esiletoovas vormis.
Eesti tarbijate ootused

Ebavordsus ja sellest tulenev vaesus maailmas on nii looduslikud kui ka inimtekkelised. Seeparast

tuleb moista meie voimalusi ja vastutust seda tasakaalustada. Eesti inimeste ootused on korged:

Mondo poolt tellitud uuringu kohaselt leidis enamik vastajatest, et ettevotete kohustus on kaituda
vastutustundlikult ja toetada diglase kaubanduse ideed, vaid 9% vastajatest polnud vaitega ndus.
Vastajad leidsid, et diglase kaubanduse ideed peaks toetama koik asutused, sh 47% arvates
kodanikuuhendused, 65% arvates kohalikud omavalitsused ja riigiasutused, 68% arvates koik
avalikke hankeid tegevad asutused, 70% arvates jaeketid ja -kauplused, 71% arvates Eesti
ettevotted, kes kasutavad arengumaade toorainet (Eesti elanike arvamus oiglasest kaubandusest,

Turu-Uuringute AS Omnibuss Rusitlus, mai 2016).
Uleilmsed véimalused ja digluse véimalikkus

Maailmamajandus ja kaubandus on muutumas Uha keerukamaks ja pole olemas uhte lahendust,
mis teeb kdiki joukaks ja dnnelikuks.. Surve osta odavamalt tingib ka odavama ja massilisema
tootmise, mis kasvava elanikkonna mdjul kurnab meie loodust nii, et me toidulaud voib kuivada

kokku. Inimesed ei rahuldu Uhe vajaliku tootega, vaid soovivad valida. Tanapaevane
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aitavad anda majandusele ja kaubandusele vordsema ja 6iglasema nao. Ebavordsuse
vahendamine tarneahela labipaistvuse kaudu on Uks véimalus. Teine on digluse saavutamine

ebaausate kauplemisvdtete ennetamise ja kontrollimise abil.

Kuidas seda teha? Uks lahendus on proovida diglust reguleerida, kas siis heade tavadega voi
oigusaktidega. Haid tavasid on uhiskonnas rohkem ja me koik justkui mdistame neid. Kuid aegajalt
tuleb appi votta regulatsioon, kui tavadest jaab vaheks voi neid ei jargita. Mdlemal on oma eelised
ja puudused - heal taval on kindlasti harivam ja laiapohjalisem roll, digusaktil aga kindlam ja

Uhtselt maistetavam Ulesanne, kuid samas on seaduses kirjas vaid eetiline miinimum.
Ebaausad kauplemisvotted

Ebaausaid kauplemisvotteid on véimalik ennetada ja kontrollida erinevate votetega. Kaupmeeste
Liit arvab, et piisab heast tavast ning olemasolevast Voladigusseadusest ja Konkurentsiseadusest.
Head tavad aitavad erinevaid osapooli kokku tuua ja maaratlevad vastastikku jagatud pohimotted.
Koos luuakse ka vahekohus, mis voimaldab ettevdtjatel kohtuvaliselt probleemidega tegeleda.
Mondo eelistab head tava, kuid vajadusel ka eraldi 6igusakti. Tuginedes kalatéoétleja ja -kaupmehe
Mikk Metstaki kogemusele, ei radgi Eesti jackaupmehed tootjaga alati lepingutingimusi labi ja
peamiselt siis kui jaekaupmeestel on vaja konkreetset toodet konkreetselt tootjalt. Praegune
kauplemissuhete ststeem on tihti pigem trahvidele kui koostdole orienteeritud, suhted tootja ja
kaupmehe vahel on keerulised ning seadused ja lepingud, millega neid suhteid reguleeritakse,
veel keerulisemad. Arutelus kerkis korduvalt Ules klsimus, kelle Ulesandeks on nii vaikeettevotja

kui ka tarbija teavitamine tema digustest. Kuna Euroopa tootja digused on vorreldes arengumaade

tootjate digustega hasti kaitstud, ilmestab Metstaki naide hasti, kuivord kaitsetus olukorras on

arenguriigi tootjad ja talunikud. Head tavad ei tohiks piirduda ainult Eestiga ja Mondo soovib, et

tarneahela osapooled naeksid ausaid kauplemisvotteid globaalselt.

2017.a teises pooles, mil Eesti on Euroopa Liidu eesistujamaa, tuleb poliitilisse agendasse ule-
Euroopalise regulatsiooni kehtestamine, mida saaks kohandada ja rakendada lahtuvalt iga riigi
vajadustest. Siis on meie Ulesanne on teha nii, et saaksime hea tava ja digusakti koosmaojus

saavutada ausad kauplemisvotted nii Eesti kui ka arenguriigi tootja ja taluniku jaoks.
Labipaistev tarneahel

Labipaistev tarneahel pole ainult sdnakdlks. Kui Soome uhendus Finnwatch avaldas oma raporti
elu- ja toédtingimuste kohta ananassiistandustest (kust tuleb tooraine, millest tehakse kontsentraati
ja sellest omakorda mahla), ehmatasid kaupluseketid tarneahelas toimuvast kuuldes ara.
Avalikkuse ja meedia survel ning sisemise vaarikuse ajel hakati avalikustama oma tarneahelaid,

kontrollima lisaks esimese ringi tarnijatele ka teise ringi omi. Just meedia huvi ldbipaistva

tarneahela vastu hindab Finnwatch olulisimaks mdjutajaks, miks soomlased ostavad Fairtrade'i

tooteid. Rimi kaupluseketi tarneahel on hea naide, kuidas ettevote, kes tahab olla vastutustundlik,
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hoolitseb nii kaupade kui ka omatoodete tarneahela eest, kasutab palju soltumatute

sertifitseerimisststeemide poolt kontrollitud tooteid ning kontrollib ja teeb jarelvalvet

omatoodetele. Kui tarbija vastutab selle eest, mida ta tarbib, siis muuja (kauplus) vastutab selle

eest, mida ta muUgile paneb.

Osavétjate Umarlaudades kogutud sisendid edaspidiseks

1) Ebadiglaste kauplemisvotete ennetamiseks ja kontrollimiseks:

soovitud tulemused

vajalikud tegevused

Kes peaks kull tegema?

Tarneahela osalised ja tarbijad
kaituvad odiglaselt.

Teadlikkuse suurendamise
eeskujude ja naidete kaudu.
Vabatahtlike kokkulepete
s6lmimine tarneahela
osaliste vahel.

Teatud valdkondades
regulatsioonid, kui muud ei
aita.

Avalik sektor, meedia,
ettevotted ja
vabauhendused.
Ettevotted ja ettevotjate
Uhendused.

Avalik sektor.

Vaiketootjad teavad oma digusi,
kuidas enda eest seista ja end
olemasolevate seaduste raames
(VOS, KoS) kaitsta.

Teadlikkuse suurendamine
jajulgustamine (koolitused,
teavitustoo).

Justiitsministeerium,
erialaliidud.

Saadaval voimalikult suur ja lai valik
Fairtrade'i margisega ja kodumaist
toodangut.

OK margistega toodete leidmine ja
tarbimine on lihtne ja mugav.

Poodides vaadata Ule
kaupade paigutus.

Kaupmehed. Kaupmeeste
Liit.

Nii ettevotete kui ka avaliku sektori
hangete puhul eelistada diglase
kaubanduse margistega kaupu.

Riigihangete korraldamisel
tingimuste seadmine.
Positiivsete ndidete
levitamine.

Rahandusministeerium.
Edumeelsed riigiametnikud.

Vaikeettevadtjaid soosiv Uhiskond.

2) Tarnehale labipaistvamaks ja diglasemaks muutmine:

soovitud tulemused

vajalikud tegevused

Kes peaks kull tegema?

Tarneahel on jalgitav ja labipaistev
nii tootja, tarnija kui ka loppkliendi
poolt.

Teavitus tarbijatele.

Oiglaselt toodetud kaupade ja
toodete kattesaadavus.
Labiraakimised.

Tarneahela auditeerimine.

Suunatud organisatsioonid.
Jae- ja hulgikaupmehed.
Erinevad organisatsioonid
koostdos.

Jaekaupmehed, erialaliidud
(vabatahtlikus korras).
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Koik osapooled on teadlikud Alustame lasteaiast ja koolist. Koik osapooled eraldi ja
tarneahela riskidest ja Infopaevad ka ettevotetes. koostdos.
kaubamarkidest: 95% vastanutest | Poodides info valjas osavamalt | Mondo.
teab. ja kavalamalt (vastutustundlik
tarbimine, diglase kaubanduse
margised).

Vist tuleks ka habistada, et
oleks pohjust infot otsida.

Ettevotted on vastutustundlikud. Arvamusliidri kampaania (tdotas
Kalevi puhul)

Kokkusaamine oli kasulik ja andis hea sisendi jargmisteks sammudeks, mida teha tarneahelate
[@bipaistvuse suurendamiseks ja ebadiglaste kauplemisvotete kontrollimiseks. Kui soomlased on
saavutanud teadlikkuse ning vastutustundlik kaitumine on normaalsus, mida veavad eest ka
suurettevotjad, siis ei peaks see olema Ulejou kaiv ka meile. Meil on teadmine, mida ootavad meie
tarbijad ning ettekujutus, milleks on valmis Eesti kaupluseketid ja avalik sektor, et meie maailm
oleks solidaarsem; meil on arusaam, millised on tagajarjed meie toitu tootvate arenguriikide
talunikele ja oskused, kuidas seda olukorda parandada (austatakse diglasi kauplemisvotteid,
oiglase kaubanduse pohimdtteid ja tarneahelate labipaistvust); ja meil on teadmine, et
vastutustundlik tarbimine on voimalik - tooteid on piisavalt ja keskkond toetav:

[ jaemuuja vastutab selle eest, kuidas on toodetud ja tarnitud tema poolt mutgile

pandavad kaubad ja eriti need tooted, mis kannavad kas poe enda nime ja logo voi
muUjale kuuluvat kaubamarki (ingl k private labels);

0 ettevotlusorganisatsioonide Ulesanne on oma liikmeid harida ja saavutada kokkuleppeid,
mis ennetavad halba kaitumist ja naitavad vajalikku eeskuju;

[0 kodanikulhenduste Ulesanne on vahendada lahendusi, muresid, voimalikke tagajargi,
seista hea digluse ja nende eest, kelle haal pole kuulda ning harida;

0 avaliku sektori tlesanne on luua vastutustundlikku tarbimist véimaldav keskkond
(vajadusel keelata lubamatud votted, soodustada ja julgustada mdistlikku kaitumist,
tunnustada oma hangetes eetiliselt ja vastutustundlikult toodetud kaupa, tunnustades
niimoodi ausaid tootjaid ja kaupmehi);

[l meedia Ulesanne on seda protsessi ja vajadusi vahendada.

Osalejad

Kokkusaamisel oli 40 osalejat, nendest 14 vabaluhendustest, 4 ettevdotjate Uhendustest, 10
kauplusekettidest, 3 ametnikku, 7 ettevotetest ja 2 osalejat Ulikoolist ja meediavaljaandest.
Kevadel jatkame samadel teemadel ja juba positiivsete stsenaariumite koostamisega. Seniks
lituge vai jalgige meie tegemisi mondo.org.ee ja kaupmeeste liit.

Aitah abilistele, Arhitektuurikeskusele, esinejatele, rahastajale ja osalejatele. Kohtumiseni!

Kokkusaamine toimus projekti ,Fair Superbrands” kampaania ,SUPPLY CHAINGE. Muudame poeketid diglaseks” raames,
mida rahastab osaliselt Euroopa Komisjon. Projekti eesmdrk on lahendused tiha pakilisemale probleemile: kuidas véhendada
keskkonnale tehtavat kahju ja parandada tédtingimusi dleilmsetes tarneahelates, mille kaudu jouavad Euroopa
toidupoekettide riiulitele kaupluste omatooted. Kokkusaamine ei pruugi valjendada Euroopa Komisjoni vaateid.



